
З 2003 року створюю й 
розвиваю сучасні рітейл і 
FMCG бренди

Мене звати Юлія. Я засновниця ритейл-
ательє dzyuba. За моїми плечима 22-річний
досвід у маркетингу, 8 років на боці
компаній-лідерів українського ритейлу –
Сільпо та Comfy, створила найкращі
інноваційний супермаркети Європи.

Міжнародний консультант з ритейлу ЄБРР
Член журі RAUAwards
Член міжнародної організації FIABCI
Експерт-автор колонок RAU, Retailers
90% наших клієнтів приходять за рекомендацією



250 105 96 90

35 29 18 1

супермаркетів в 
керуванні

ре-форматів нових супермаркетів 
Сильпо/LeSilpo/

Ultramarket/Agrohub/
Galmart

дизайн форматів
магазинів

дискаунтерів
Thrash!

дизайн форматів
Resto и кафе

технологічних
проектів для 

супермаркетів

офіс
9000 м2







ЯК СТАТИ
улюбленим
магазином



ЧОМУ ЛЮДИ В
ОДНІ МАГАЗИНИ
ХОДЯТЬ А В ІНШІ
НІ



БО РИТЕЙЛЕРИ
ЗМОГЛИ

ЗРОБИТИ ЇХ
УЛЮБЛЕНИМИ





Улюблений магазин



ВИБІР ПОКУПЦЯ
ЩО ДОПОМАГАЄ

ПРОДАВАТИ 
БІЛЬШЕ.



ЯК СТАТИ
УЛЮБЛЕНИМ
МАГАЗИНОМ





СТАВИТИ ГОСТЯ В
ЦЕНТР УСЬОГО
ЩО МИ РОБИМО



ДАРУВАТИ
ЛЮБОВ



In love!

This is love!

ПРО 
НОВЕ 
СІЛЬПО
НА
РАЙОНІ



З ВАШИМ СІЛЬПО
ВИ ПРИВЧИЛИ 
РИНОК ДО ЕМОЦІЇ.

і тепер навіть нам доводиться

не відставати



УЛЮБЛЕНИЙ 
МАГАЗИН

=
ЕМОЦІЯ



УЛЮБЛЕНИЙ 
МАГАЗИН

=
ЕМОЦІЯ

ПОТРЕБИ та БОЛІ ГОСТЕЙ

ДИНАМІЧНИЙ
ДИЗАЙН та АРТ

та

ГОЛОС БРЕНДУ І 
КОММУНІКАЦІЇ

ФОКУС на МІСЦЕВЕ та СИМВОЛІЗМ

ПРОДУКТОВІ ФІШКИ

та

ПРЕЗЕНТАЦІЯ

ГОЛОС КЛІЄНТСЬКОГО 
ШЛЯХУ

ПРАВИЛЬНЕ СВІТЛО



УЛЮБЛЕНИЙ 
МАГАЗИН

=
ЕМОЦІЯ

ПОТРЕБИ та БОЛІ ГОСТЕЙ

та



в ШЛЯХУ КЛІЄНТА
і
ДИЗАЙНІ





‘To Go,’ ‘Indulge Yourself,’ and ‘Home Cooking













в ШЛЯХУ КЛІЄНТА
і ПРЕЗЕНТАЦІЇ









АРТ О БЄКТИ
Як ФІШКА













ГОЛОС БРЕНДУ і
КОМУНІКАЦІЇ









СИМВОЛІЗМ та
ДИНАМІЧНИЙ
ДИЗАЙН
і КОМУНІКАЦІЯ





я



























ПРАВИЛЬНЕ
СВІТЛО

ВИШЕНКА НА ТОРТІ В 
ФОРМУВАННІ СПРИЙНЯТТЯ



НЕ
ПОЧИНАЙТЕ ПРОЕКТ

ЯКЩО
ПЛАНУЄТЕ
ЕКОНОМИТИ
НА СВІТЛІ















ЛОКАЛЬНІ
особливості як

для
планування залу
магазину







ГОЛОС
повної
відкритості
та











ПРОДУКТОВІ
ФІШКИ як СПОСІБ
ВИДІЛИТИСЯ





УЛЮБЛЕНИЙ 
МАГАЗИН

=
ЕМОЦІЯ

ПОТРЕБИ та БОЛІ ГОСТЕЙ

ДИНАМІЧНИЙ
ДИЗАЙН та АРТ

та

ГОЛОС БРЕНДУ І 
КОММУНІКАЦІЇ

ФОКУС на МІСЦЕВЕ та СИМВОЛІЗМ

ПРОДУКТОВІ ФІШКИ

та

ПРЕЗЕНТАЦІЯ

ГОЛОС КЛІЄНТСЬКОГО 
ШЛЯХУ

ПРАВИЛЬНЕ СВІТЛО



ДЯКУЮ

www.linkedin.com/in/yuliya-dzyuba
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