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DDS

Етапність дій після навчання.
Робота із замовниками.



П О К Р О К О В И Й  Р О З В И Т О К  В Л А С Н И Х  П О С Л У Г

Студія дизайну інтер’єру / 
архітектурна студія

Робота з пошуком власних
замовників (фріланс)

Як знайти роботу? Як знайти власних замовників?



Студія дизайну інтер’єру / 
архітектурна студія

Як знайти роботу?

стукайте у всі можливі двері ,  надсилайте портфоліо до студій,
які в пошуках проєктантів/візуалізаторів

розумійте власний рівень та чітко сформулюйте власні вимоги
до роботи і той обсяг, який ви готові на себе брати

Поради:

ВАШЕ ПОРТФОЛІО

Важливі критері ї  прийняття на роботу:

сформулюйте портфоліо на основі одного проєкту, нехай це
буде всього лише один проєкт, проте він буде бездоганний :
повна проєктна документація та всі технічні / конструктивні
деталі .

Поради для проєктантів:

формулюйте портфоліо з різними проєктами, чим більше
візуалізацій - тим краще зрозуміють ваш рівень роботи з
різними приміщеннями. Додавайте до портфоліо роботу з
матеріаліми, освітленням та конструктивом.

Поради для візуалізаторів:



Студія дизайну інтер’єру / 
архітектурна студія

Оформлення 
портфоліо

У вигляді посилання на онлайн-журнал ваших робіт (сайт ISSUU)

У пдф форматі (програми Canva, PowerPoint та інші редактори)

У вигляді онлайн-мереж та сайтів (Behance)

В якому вигляді оформити портфоліо?

+ додатково

https://www.behance.net/


ISSU



CANVA



BEHANCE 



Робота з пошуком власних
замовників (фріланс)

Як знайти 
власних замовників?

КРОК 1. Створення власної робочої сторінки в соц.мережах.

P.S. Реклама та налаштування таргету (як
показує практика більшість замовників
приходять через соц-мережі та вашу рекламу)

Інстаграм - вік цільової аудиторі ї  ( 18-30)

Фейсбук - вік цільової аудиторі ї  (30-60)

P.S. Сторінки одразу в декількох мережах
нададуть можливість охопити більшу аудиторію.  



Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

Визначитися зі
стилем. 

Яку графіку ви
подаєте як
проектант? 

Яка кольора гама у
вас за основу як
візуалізатора?
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Визначитися зі стилем
оформлення або стилем
дизайну. Яку графіку ви
подаєте як проектант? Яка
кольора гама у вас за
основу як візуалізатора?

ІДЕНТИФІКАЦІЯ ЗА
КОЛЬОРОМ
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Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:



Варто пам'ятати:

Ви дизайнер який надає
послуги замовникам та
студіям, ви Особистість, ви
не студія дизайну

ОСОБИСТІСТЬ ПОТРІБНО
РОЗКРИВАТИ В ПРОФІЛІ
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Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

Дизайнерів - велика кількість, тому замовники обирають
людину, цінності якої схожі на ї ї  власні ,  щоб як то кажуть
"легко спрацюватися"

Ось тут ВИ та ваші цінності
як людини-особистості,
людини-дизайнера.



необхідно перейти на
бізнес-акаунт

Налаштування реклами:
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Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

У вже створеному акаунті Instagram зайдіть у
«Налаштування» — «Обліковий запис» — «Перейдіть на
професійний обліковий запис». Виберіть категорію свого
бізнесу, наприклад, візуалізатор або дизайнер інтер'єру.



необхідно перейти на
бізнес-акаунт

Налаштування реклами:
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Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

Для просування допису - необхідно знизу натиснути на
клавішу - “просувати допис” та обрати ціль, за якою
налаштується ваша реклама.



необхідно перейти на
бізнес-акаунт

Налаштування реклами:
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Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

Можна позначити аудиторію за хештегами,
наприклад: 



необхідно перейти на
бізнес-акаунт

Налаштування реклами:

4

Етапи створення
сторінки та
налаштування
реклами для
залучення клієнтів:

Налаштувати бюджет та тривалість ,  доєднати карту для
оплати - очікувати на перевірку допису та підтвердження
(займає не більше 24 годин).



Оформлення посту та
інформаці ї

хештеги 

історі ї  

в ідмітки онлайн-
журналів які
публікують інтер'єри.

5
Оформлення дописів. 
Публікаці ї  на інших
сторінках для просування.



Робота з пошуком власних
замовників (фріланс)

Як знайти 
власних замовників?

КРОК 2. Створення сайту - візитки.

Що має бути на сайті?

Інформація про вас як автора робіт, дизайнера,
візуалізатора чи проектанта (не резюме а загальна
інформація хто ви та який продукт презентуєте)

Створення власного сайту-візитки : Webl ium - український
безкоштовний конструктор сайтів для самостійного
створення.



 детальні послуги

цінову політику (з прикладами робіт, щоб
замовник розумів що мається на увазі) 

час виконання роботи

умови виконання та ін.

також можна додавати кнопку "Замовити
послугу" (щоб запити приходили вам на
імейл або відразу в телеграм)

Що має бути на сайті?

Прописати в одному блоці :



можна вставити на сайт портфоліо у форматі журналу (підвантажити з issuu)

варіант звичайного розподілу картинок за категоріями (спальні кімнати, вільтальні, дитячі та ін.)

варіанти розміщення попроектно (одна секція один проект)

Що має бути на сайті?

Портфоліо:



Інформація про Вас, як
дизайнера та особистість

Інформація про продукт
(візуалізаці ї  інтер'єру/
екстур'єру/предметний
рендер/аінмація або ін.

Портфоліо робіт (основна
інформація)

Послуги, які надаєте та
чітка цінова політика на
кожен аспект роботи

Відгуки клієнтів (якщо для
початківців, то поле для
написання відгуків,
пропозицій, запитів та ін.)

Посилання на соц-мережі

Ваші робочі контакти
(телефон, пошта, адреса
офісу при наявності)

Сайт - візитка
(візуалізатора)



Інформація про Вас, як
дизайнера та особистість

Інформація про продукт
(візуалізаці ї  інтер'єру/
екстур'єру/предметний
рендер/аінмація або ін.

Портфоліо робіт (основна
інформація)

Послуги, які надаєте та
чітка цінова політика на
кожен аспект роботи

Відгуки клієнтів (якщо для
початківців, то поле для
написання відгуків,
пропозицій, запитів та ін.)

Посилання на соц-мережі

Ваші робочі контакти
(телефон, пошта, адреса
офісу при наявності)

Сайт - візитка 
(проектанта)



пропишіть власний обсяг роботи, за який ви несете відповідальність. Що це означає?

я відповідальний за план розташування освітлювальних приладів, але не відповідальний
за розкладання проводки (це робота електриків, чому? У разі замикання або загорання
вдіповідальність ви не несете). Ваша відповідальність як дизайнера - ергономічно
вказати розташування освітлювальних приладів та вимикачів.

Приклад із власного досвіду: ми завжди співпрацювали з перевіреними магазинами
освітлення, які підбирають все необхідне та якісне. Замовники дали контакт оптової
торгівлі ,  де можна замовити за ціною дешевше, та попросили замовити все в даної
людини. Після того як ми отримали світильники ми зустрілися з робітниками стелі ,  які
нам повідомили що для даних приладів немає наразі в Україні деталей. (Тоюто монтаж
нереальний даних світильників) .  Повернути товар неможливо. 

Поради для проектантів - початківців:

 Наприклад:

В таких ситуаціях що важливо? Якщо ви самостійно створюєте інтер'єр або підбираєте
світильники - радитися з майстрами наперед. Обираєте сантехніку для клієнтів -
порадтеся з сантехніками про розміри та характеристики, освітлення - з фахівцями які
монтують стелі і  т .  д. 

Бо потім виникає питання, хто несе за це відповідальність? 

Що тут варто пам'ятати? 

Що відповідальність лежить тільки на Вас 

Якщо візуалізатор може взяти даний проект, оскільки є вже готове технічне завдання від
проектанта, то проектант повинен подумати : чи достатньо в мене знань або де я можу їх
додатково отримати щоб взятися за даний проект?



пропишіть детальну цінову політику за кожну послугу
що входить у ваші послуги?

Поради для візуалізаторів - початківців:

 Наприклад:

5 $ - за метр квадратний ( входять 2 правки від замовника)
6 $ - за метр квадратний ( входять 4 правки від замовника)

Це важливо, оскільки за одну ціну можна правити картинки день-два, а можна
тиждень та більше. Тому це необхідно розмежовувати та вказувати скільки разів ви
вносите зміни.

За таким принципом необхідно для себе, в першу чергу, прописати за що ви аналогічно
відповідальні ,  в даному разі за 5 $ - ви відповідальні за якісні 2 правки. Або ж
наприклад варіанти дизайну ( 8 $ - за метр квадратний, із включенням 2-3 різних
варіантів дизайну та 2 правками остаточного варіанту)

Розмежовуйте ціни не тільки за м2 та кількістю приміщень! 

Ви в даному разі несете відповідальність за власний час.


