


КН Ріел оголосила конкурс на своїх сторінках у соцмережах щодо створення 
лого для одного з найкрутіших житлових комплексів у Львові, ЖК SOHO, яке 
передбачало створення особливої атмосфери "міста в місті" — і це все, що ми 
знали про запит клієнта.

Логотип для SOHO — це приклад ще одного нестандартного підходу до ведення 
бізнесу та брендування від BO SHO. 

Справа в тому, що даний логотип виграв конкурс від КН Ріел, і робили його ми 
наосліп, тобто довірилися логіці та відчуттям.





Чи були у нас вагання щодо участі в конкурсі? Звичайно, були. Чи вірили ми, що 
зможемо виграти? Скоріше не вірили, ніж вірили, особливо коли дізналися, що 
в нас більше ніж 300 конкурентів. 

Тому BO SHO подало лише один логотип, у якому зобразили перетин шляхів, 
що перетинають ЖК.







Логотип має округлу типографіку, передає читачеві концепцію руху та буденності 
як стилю життя. Перебуваючи в ЖК SOHO, ти стаєш частиною мережі, де 
поєднуються сучасність та історія. Лінії, що перетинають назву, являють собою 
екосистему всередині, “місто в місті”, шляхи, що перехрещуються та утворюють 
цілий комплекс.
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І знаєте, що сталось? 

Ми перемогли! Дизайнерка плакала від щастя, BO SHO довело усім, що вони 
молодці, а на ЖК SOHO ряснітиме логотип, який ми розробили.

Потрібне якісне житло? Купуй нерухомість у ЖК SOHO і насолоджуйся логотипом :)


