


Цьому партнеру ми робили не лише брендинг, але й неймінг. 
І знаєте, яким був основний запит? 

Партнер стверджував, що хоче таку круту назву, як BO SHO, тому 
серед чималої кількості потенційних назв обрав ту, яка дозволила 
йому стати частиною родини “БО”.

Партнери з компанії "Бо Стеля" прагнули чіткості та лаконічності 
в графічних елементах, аби логотип не був наляпистим, але 
зрозумілим і читабельним. 

Тому вирішили розробляти логотип у мінімалістичному стилі та 
чорно-білих відтінках.





ІДЕЇ ЛОГОТИПА:

Напевно, усі здогадалися, що компанія "Бо Стеля" займається 
натяжними стелями для офісів та приватних помешкань. 

Тому в BO SHO надали 3 різних концепції, виконані у стилі 
мінімалізму з глибоким змістом.

ІДЕЯ №2.
ГРАФІЧНІ ОБРАЗИ.
АСОЦІАЦІЇ.

МІНІМАЛІЗМ

ІДЕЯ №3.
ГРАФІЧНІ ОБРАЗИ.
АСОЦІАЦІЇ.

МІНІМАЛІЗМ
Логотип в мінімалістичному стилі, з вбудованим 
в назву графічним елементом, у вигляді плана 
приміщення\стелі з позначкою відкритих дверей, 
що символізують прозорість, доступність, гостинність. 
Така форма показує, що простір або бренд готовий 
до взаємодії, діалогу, нових ідей.

Логотип у мінімалістичному стилі, з використанням 
графічного елемента у вигляді доричної капітелі в розрізі, 
розміщеної над основною літерою назви продукту 
та діяльності компанії.
Доричні капітелі в архітектурі слугують елегантним 
перехідним ланцюгом між колоною та стелею, 
підтримуючи її та водночас завершуючи форму колони. 
Символізують стійкість, опору, надійність, структурність, 
фундамент. Це може підкреслювати ідею міцної 
концептуальної основи бренду чи проєкту.

ІДЕЯ №1.
ГРАФІЧНІ ОБРАЗИ.
АСОЦІАЦІЇ.

МІНІМАЛІЗМ
Логотип у мінімалістичному стилі, з вбудованим 
графічним елементом, що символізує стелю 
над головою.
Це не лише буквальний дах, а й символ захищеності, 
завершеності, комфорту, тобто цінностей, які 
передає бренд.



ОБРАНА КОНЦЕПЦІЯ



bo.stelya.com

БО СТЕЛЯ
https://bo.stelya.com

Встановлення натяжних стель...







Потрібна якісна натяжна стеля будь-якої складності? 
Звертайся до "Бо Стеля"!


