


Знаєте, що буває, коли виробники сорочок і БО ШО зустрічаються в одному кафе? 

Правильно - народжується новий бренд. Саме так сталося і в цій історії, де власниця 
виробництва захотіла шити сорочки під власним брендом, а не тільки відшивати на 
замовлення інших.



Нашим завданням було створити назву, лого і айдентику для бренду 
чоловічих сорочок преміум-класу. І це той випадок, коли ми одразу 
запропонували назвати бренд прізвищем власників бізнесу. У преміум-
сегменті це сигнал, що засновник особисто стоїть за якістю, стилем і 
репутацією бренду. Такі бренди будуються на принципі: якщо на етикетці 
стоїть моє прізвище - значить, я гарантую результат. І замовники сміливо 
пішли на цей крок - підписати бренд власним прізвищем.



Далі справа була за логотипом, над яким працювала група дизайнерів. Було створено більше 5 варіантів з різними акцентами і різними 
баченнями. Далі була жорстка боротьба у фіналі, і зійшлися таки на мінімалістичному логотипі. Буква К також зашифрувала у собі 
сплетіння ниток на тканині та вузли зав’язаної краватки, яка є довершенням класичного образу з сорочкою. Це робить саму назву 
активною, додаючи ідею пошиття в айдентику бренду.







також буква К стала окремим символом майбутнього бренду, 
який буде розвиватись разом з повноцінним логотипом.





Чому обрали саме чорно-білу палітру кольорів? 

Бо вони прекрасно підкреслюють преміальність бренду та додають 
вишуканості.



Команда дизайнерів також пропрацювала шрифти, оформлення 
соцмереж, основні графічні елементи і сформувала повноцінний 
гайдлайн.



PRICE
1360 UAH





Тепер у замовників є повноцінний дизайн не тільки у вигляді лого, 
але й готові дизайни пакетів, гудзиків, бірок і решти аксесуарів. 

І коли ви побачите крутих чоловіків у сорочках від KALNICHENKO, 
то відразу зрозумієте, що в БО ШО доклали до цього руку.
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