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3po0bunTM NoroTmn 3a oauH geHb? He npobnema, konu ayxke Tpeba, a nopyd € KpyTi cneuianictn 3 BO SHO.

OpHoro oHa koMmaHga BO SHO 3ibpanaca B ogHOMY NpuMiLLeHHi 3 koMmaHgoto City Comfort Lviv i Bupitmna: «A 4yomy 6 HaM He
pobunTM Hambinblly byaiBenbHy BUCTaBKY Y J1bBOBIi 3a ocTaHHi 10 poKiB?» YCi CxBallbHO MOKWBaNM FOMIOBOKO i BU3HAYUMIU
HanMbNMyK4y MOXKIMBY gaTy. Yacy Ha nigrotoBky 6yno gy»xke HebaraTo,
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PANTONE ORANGE 021 U
Bastille

Hex : #2E2E36

Rgb : 46 46 54

Hsl : 240, 8%, 20%

CIE L*a*b*: 19.2, 2.0, -5.1
CMYK : 15%, 15%, 0%, 79%

PANTONE P 99-1 PANTONE 732 C
Errigal White 75% 50% Root Brew

Hex : #150902

Rgb:2192

Hsl : 22, 83%, 5%

CIE L*a*b*: 96.9, 0.4, -1.0
CMYK : 0%, 50%, 50%, 99%




r 24
EUDArana

Sl’.ﬂfﬂfﬂl-ﬂu‘ Bue TARKa4

Expo

HAﬁEl/Ibll/A
b5 Y4IBE/IbHA

6] y,qfls'eﬁbﬁoi'f}f,q VCTO/






i“:—:—_DL-JDJcI'-l_'[..‘l_'I a Expo

Nponopjic  Mporpama  Cnikepw  MNponoswuli  Maptwepn  Kowrakm

3BMYanHO ¥, BO SHO He MOorno He 3almndpyBaTt 3MICT Yy TOrOTUM, TOMY B
NOro MoyKHa nobadynTm pisHi TN byaniBenb: XTOCb BadynTb BaNKOHU, XTOCb —

| - Oax, XTocb — 6yaisnto odicy. Ane ocHOBHO ¢iLLIKOKO Noro byna abpesiaTypa
HA“B‘“b“-‘A BAE [Bud Arena Expo], 3 4K0i CKNnagaeTbCa NoroTumn, i Wi NitTepu MoyKHa
BynlBEanA no6aynT B NTOTO, SKLLIO NpuamsmuTmca. OTxe, XToCb 6a4nTb ByaiBni, XTOCh —
B“CTABKA il abpeBiaTypy, TYT y*Ke 3anexK1Tb BiO TUMY BidyanbHOIo CAPUNHATTA.

10-P|qqﬂy SOOR 3aBOaHHAM Byno CTBOPUTK 3HaAK, AKMI OOHaKoBO Oobpe npaLBaTMe Ha

anOBl | BENNKMX PEKNAMHMX HOCIAX, Benayxax, npanopax ta LMpposMx Hociax. Tomy
M 0Bpanu NPoCcTy reoMeTpudHy GopMy 3 MprxoBaHo abpesiaTypoto BAE,

dKa Nerko MaclTabyeTbcd Ta 3anMLIaeTbCs BMNisHaBaHOK HaABITb y ManoMmy
PO3MIpI.

NMporpama BHCTABKH

BUDArena Expo
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YoMy obpanm noMapaHdyeBuin Konip? Mu nepernaHyn noroTunm
OiNbLLOCTI CXOXKMX 3aX0AiB i 3p03YyMinu, LLIO BCi BOHW BUDMPAatOTb OyyHe
CMOKIMHY NaniTpy Ta 3HaxoOaTbCA AECHb MiXK CUHIM i 3e[TEHUM, TOMY MU
BKTIOYUMIN apxeTun byHTap4a i BUPIiLLIWAK, LLO Hallla BUCTaBKa Mae ByTu
CBATOM, a OTxKe, He Bbyae HYyOHOT PYTUHW — TinbKKW OBixXK. Tak 3’aBmnaca ines
MoMapaH4YeBOro KOMbopy, AKMM CMOHYKae 0 Al Ta pOoCTY.

BisyanbHa cmnctema g0o3Bonumia LLUBUOKO PO3rOPHYTU angeHTUKY Ha
OecaTKax HOCIIB: Bi, KBUTKIB Ta HaBirau,ii 4o CUEHIYHOro odpoOpMMAEeHHd 1
PEeKTaMHOT KaMmaHil Mo BCbOMY MICTY.

BUDArena Expo — Le KpyTum npukian norotmna, Sk MOMeHTas lbHO
OXKWMB Ta 3aMnoIoHMB CODOKO MICTO, agyKe arkioTayx OyB YMManumn. A Mu,
CBOEIO YEProo, MPOAOBHKUIN MOTO HAHOCUTKW Ha Benayki, mpanopwu,
baHepu, BKal3iBHUKM 1 yCto nonirpadivyHy npoayKLito.

| AKLLO TV 3apas3 aymMaell cobi Lwochb Tuny: «Hy spobunm noro, BUCTaBKa
nponLLNa, i YAM TYT XBanmutmnca?» To Mm ogpasy cKaxkemo, Lo BUDA He
36MpaeTbca NOMMpPaTKH, agyke 3a Kinbka MicALiB Nicna nepLuoi noaii
KOMaHOa cina opraHizoByBaTu HoBY BYY, a nogia Mae 6yTn MOCTIMHOO.
A LLIe 3Ha€eLL, XTO OOKMaB PYKY A0 HEUMIHTY? MNMpaBunbHO, BO SHO
Ooknano, 6o KoyKeH xo4ye MaTu cBoto byay.
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	БУДОВА ЛОГОТИПУ
	Будова логотипу важлива для створення впізнаваного та цілісного образу бренду, що передбачає його цінності та характер.

	75%
	Звичайно ж, BO SHO не могло не зашифрувати зміст у логотип, тому в лого можна побачити різні типи будівель: хтось бачить балкони, хтось — дах, хтось — будівлю офісу. Але основною фішкою лого була абревіатура BAE [Bud Arena Expo], з якої складається логотип, і ці літери можна побачити в лого, якщо придивитися. Отже, хтось бачить будівлі, хтось — абревіатуру, тут уже залежить від типу візуального сприйняття.
	Завданням було створити знак, який однаково добре працюватиме на великих рекламних носіях, бейджах, прапорах та цифрових носіях. Тому ми обрали просту геометричну форму з прихованою абревіатурою BAE, яка легко масштабується та залишається впізнаваною навіть у малому розмірі.
	Чому обрали помаранчевий колір? Ми переглянули логотипи більшості схожих заходів і зрозуміли, що всі вони вибирають дуже спокійну палітру та знаходяться десь між синім і зеленим, тому ми включили архетип Бунтаря і вирішили, що наша виставка має бути святом, а отже, не буде нудної рутини — тільки двіж. Так з’явилася ідея помаранчевого кольору, який спонукає до дії та росту.
	Візуальна система дозволила швидко розгорнути айдентику на десятках носіїв: від квитків та навігації до сценічного оформлення й рекламної кампанії по всьому місту.
	BUDArena Expo — це крутий приклад логотипа, який моментально ожив та заполонив собою місто, адже ажіотаж був чималий. А ми, своєю чергою, продовжили його наносити на бейджі, прапори, банери, вказівники й усю поліграфічну продукцію.
	І якщо ти зараз думаєш собі щось типу: «Ну зробили лого, виставка пройшла, і чим тут хвалитися?» То ми одразу скажемо, що BUDA не збирається помирати, адже за кілька місяців після першої події команда сіла організовувати нову БУДУ, а подія має бути постійною. А ще знаєш, хто доклав руку до неймінгу? Правильно, BO SHO доклало, бо кожен хоче мати свою буду.

